
Article Info

Highlights

Citation of the article

Keywords

Abridged Paper

Abstract

Iranian Urban Design Studies (IUDS) 
https://iuds.shirazu.ac.ir/

Iranian Urban Design Studies.1(2):143-158, 2025

© [2025] by the author(s). 

Review Article

Hanieh Jafari Khaledi 1    , Mehdi Khakzand 2*     

10.22099/IUDS.2025.52175.1023

Jafari Khaledi, H., & Khakzand, M. (2025). Analysis of the role of urbanscape elements in creating the third place: A literature review. Iranian Urban 
Design Studies, 1(2), 143–158.

‑	 Streetscape elements have a direct impact on users’ perception, attitudes, and behavior.
‑	 Streetscape elements play an effective role in creating the third place.
‑	 The use of landscape elements can strengthen social interactions in urban spaces.
‑	 Urbanscape elements should be consistent with local cultural and social identity to have a greater impact on creating the third place.
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Streetscapes and their components are among the elements that users interact 
with daily. Environmental elements directly influence users’ perception, attitudes 

towards the environment, and their activities. Furthermore, environmental elements 
are effective in creating the third place. Since third places play an effective role in the 
quality of urban life, it is important to investigate the factors affecting their creation. 
Because through this, one can expect the creation of desirable platforms for urban life. 
Accordingly, the present study seeks to identify the impact of urbanscape elements on 
the creation of the third place. In answering the main research question, a qualitative 
approach and content analysis of texts were used. Based on the research findings, 
urbanscape elements play a role in creating the third place through three key stages: 
First, visual stimulation through attractive design (such as vegetation and visual 
diversity) encourages users to interact with the environment. Second, facilitating 
social interactions by creating safe and accessible spaces strengthens communication 
between people. Finally, these elements, by creating a sense of belonging and identity, 
transform the space into a lasting third place in the minds of users. The results of this 
research can be a guide for designers and planners in the field of urbanscape. Applying 
the findings of the present research can be an effective step towards cities seeking to 
improve the psychological well-being of citizens.
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Introduction:  The rapid pace of urbanization has transformed the way people live, work, and 
interact. With over 75% of the global population residing in urban centers (Basta & Moroni, 2013), the 

urban environment plays a crucial role in shaping daily experiences and social interactions. People in 
contemporary urban life navigate mostly between two worlds: the private sphere of the home, the so-
called first place, and the structured environment of the workplace, or what is called the second place. 
This creates a vacuum in social interaction and community building, leaving many people feeling isolated 
and disconnected from others in their urban surroundings.
This has been stated as far back as 1999 by Robert Oldenburg: “third place” is an important constituent 
part of a healthy and vital urban society. Third places are more or less public or semi-public space where 
people meet and socialize on a more informal level, outside the two basic social life spheres: homes and 
workplaces. This places become important social centers which would help people keep in touch with 
and create a sense of belonging. Unlike the first and second places, which are structured and usually 
goal-oriented, third places are informal, accessible, and welcoming. They offer neutral grounds on which 
people of different backgrounds may come together, share experiences, and build friendships.
It is very much in order that their importance to improved urban life quality be recognized: they offer 
social cohesion, reduce social isolation, allow civic engagement, and enhance well-being. In offering 
opportunities for informal social interaction, third places create social capital-a very important ingredient 
in the life of a successful urban community. Indeed, they are able to serve as catalysts for local economic 
activities, cultural exchange, and personal growth.
Considering the significance of third places in the life of the urbanized, understanding their creation 
and achievement is vital. This study explored the contribution of urbanscape elements in making and 
supporting a third place. Streetscape represents the junction between public-private spaces and, 
therefore, assumes importance for linking people to people and encouraging social contact. They are 
the everyday environments that citizens encounter and interact with, making them ideal locations for 
the emergence of third places. Recognizing the increasing emphasis on utilizing streets and sidewalks 
for broader social objectives (Jacobs, 2013; Moudon, 1987), this study explores how specific urbanscape 
elements can contribute to creating spaces that encourage social interaction, a sense of belonging, and 
the development of thriving third places. These public spaces are significantly affected by the activities 
within them, determining the number and quality of those who choose to stay and interact in them 
(Vahdat, 2015). This research examines the role of streetscape design in creating successful third places.

Materials and Methods: The qualitative approach to research has been used for this study. 
Content analysis is the method of data analysis that has been predominantly used. It is an intense 

and structured methodology of textual data analysis that allows researchers to identify patterns, themes, 
and meanings from such content. According to Holsti (1968), this approach allows for the objective and 
systematic specification of the characteristics of messages that yield validity and reliability of the results. 
This would be useful in investigating issues in complex social phenomena and, with more nuance, how 
people present themselves in given contexts. Jafari Khaledi et al., 2024.
The key processes used in this research include the following: It commenced with a critical literature 
review to identify major concepts relating to urbanscape and third place, and how these two concepts 
interact. The literature review covers books, journals, and conference papers covering both domestic and 
international findings. The literature review was done to develop a proper theoretical platform on which 
this study will ground its design. It also attempts to identify in the literature appropriate urbanscape 
elements that are deemed relevant to associate with social interaction and place-making.
Logical reasoning and deductive analysis are applied then to synthesise from the literature review the 
conceptual framework development with a view to understand various ways different Urbanscape 
Elements create Third places. This involved the identification of key themes and patterns relating to the 
characteristics of successful third places and analysis of different urbanscape elements that contribute 
to the characteristics. A theoretical framework developed at this stage will form the basis for the findings 
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and discussion presented in the next sections. It builds upon a literature basis ranging from urban design 
and environmental psychology to urban sociology, especially the concept of the third place.

Findings: From the research findings, it is realized that urbanscape elements create third places in a 
three-tier process: visual stimulation, facilitation of social interaction, and development of belonging 

and identity.
1. Visual Stimulation: This is the first step, which aims at drawing people near the space by offering 
some form of visual stimulation. Attractive design features are important in commanding attention and 
making a space inviting. Key elements include: o Vegetation: Variety and maintenance of vegetation, 
such as trees, shrubs, and flowers, add to the aesthetic value of the space and give it a natural touch.
-	 Visual Diversity: Variation in form, texture, and color generates visual interest and does not let 

monotony set in; it invites the visitor to explore and become engaged. 
-	 Lighting: Appropriate lighting provides visibility, safety, and ambiance, especially during evening 

hours. 
-	 Street Furniture: Well-designed and strategically placed street furniture  allows rest, relaxation, and 

social interaction.
2. Social Interaction: This stage deals with the design of spaces that actually promote and encourage 
social interaction. Key elements include:
-	 Safe and Accessible Spaces: Spaces should be designed to be safe, comfortable, and accessible to 

people of all ages and abilities.
-	 Gathering Spaces: Places to gather and socialize, such as plazas, squares, and open-air cafes, are 

fundamental to community interaction.
-	 Well-designed pedestrian and bicycle paths encourage active transportation and afford opportunities 

for unplanned contact and social exchange.
-	 Human Scale: The scale of the built environment shall be proportionate to human dimensions to 

create a sense of intimacy and comfort.
3. Creation of Place Attachment and Sense of Place: This last stage is about the development of 
attachment and belonging to space, turning it into a meaningful and memorable place. Some of the key 
elements involve signs and symbols of local landmarks, historical elements, and cultural symbols that 
strengthen one’s connection with the place and its history.
-	 Of course, design can create memory and space to keep the memory alive. All activities and events 

would bring a shared memory and strengthen their sense of community in place.
-	 All spatial flexibility within a place will enable a host of uses and activities to move alongside the 

needs of the community while evolving.
-	 Sense of Place: Celebrate uniqueness of place in history, culture, and natural environment as reflected 

in design.
The importance of the social and identity dimensions for the creation of third places is further stressed 
by the radar chart shown in Figure 4. While an environmental dimension is necessary, it is insufficient 
in and of itself to constitute a third place. The considerable overlap in the ranking between the visual 
stimulation and facilitation of social interaction for both the environmental dimensions and third place 
characteristics is apparent from the chart.

Discussion and Conclusion: This research highlights the significant role of urbanscape elements 
in creating successful third places. The findings align with Jan Gehl’s theories on outdoor activities 

(Carmona et al., 2021), emphasizing the importance of considering necessary, optional, and social 
activities in urban design. The study emphasizes that the perception of a third place depends on the 
presence of all three activity types within public spaces. It is further characterized by an understanding 
that different elements of the urbanscape variably affect this process and thus requires further research 
in their individual effects.
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Comparative analysis between environmental dimensions and characteristics of third place also points 
towards the holistic approach to be implicated in urban design, not restricted to the physical and visual 
traits of space, but also concerning its social, cultural, and identity dimension. It helps the designers 
and planners to understand the needs and cultural preference of the locals, which is then used in 
designing spaces that are visually appealing and that actually create meaningful social interaction, place 
attachment, and positive experiences.
This study has some limitations; firstly, this study is mostly based on a qualitative research study and 
literature review, without a field study, and thus findings are mostly theoretical and empirical research 
is necessary to be done. However, this study would provide a proper theoretical framework for further 
studies as well as help the urban designer or planner who intends to design a successful third place.
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ــا کاربــران قــرار دارد. عناصــر  منظــر خیابــان و اجــزای آن ازجملــه عوامــلی اســت کــه هــرروزه در تعامــل ب 	
محیــطی تأثیــر مســتقیم بــر ادراک، نگــرش کاربــران از محیــط و نــوع فعالیــت آنــان دارنــد. ازدیگرســو، عناصــر 
محیــطی در خلــق مــکان ســوم مؤثرنــد. ازآنجاکــه مکان‌هــای ســوم، نقــشی مؤثــر بــر کیفیــت زنــدگی شــهری 
دارنــد، بــررسی عوامــل مؤثــر بــر خلــق آنــان حائــز اهمیــت اســت؛ چراکــه از ایــن طریــق می‌تــوان انتظــار ایجــاد 
ــر  ــایی تأثی ــر در پی شناس ــش حاض ــاس، پژوه ــت. براین‌اس ــهری را داش ــدگی ش ــرای زن ــوب ب ــتر‌های مطل بس
عناصــر منظــر شــهری بــر خلــق مــکان ســوم گام بــرمی‌دارد. در پی پاســخ بــه ســؤال اصــلی تحقیــق، از رویکــرد 
ــر یافته‌هــای پژوهــش، عناصــر منظــر شــهری  ــون اســتفاده شــده اســت. مبتنی‌ب ــوای مت ــل محت ــفی و تحلی کی
ازطریــق ســه مرحلــۀ کلیــدی در خلــق مــکان ســوم نقش‌آفریــنی می‌کننــد: نخســت، تحریــک بصــری ازطریــق 
ــد.  ــب می‌کن ــط ترغی ــا محی ــل ب ــه تعام ــران را ب ــوع بصــری( کارب ــاهی و تن ــد پوشــش گی طــراحی جــذاب )مانن
ــراد را تقویــت  ــان اف ــا ایجــاد فضاهــای ایمــن و دســترس‌پذیر، ارتباطــات می دوم، تســهیل تعــاملات اجتمــاعی ب
می‌نمایــد. در نهایــت، ایــن عناصــر بــا ایجــاد حــس تعلــق و هویــت، فضــا را بــه مــکان ســوم مانــدگار در ذهــن 
ــر  ــوزۀ منظ ــزان در ح ــان و برنامه‌ری ــای طراح ــد راهگش ــق می‌توان ــن تحقی ــج ای ــد. نتای ــل می‌کنن ــران تبدی کارب
شــهری باشــد. به‌کارگیــری یافته‌هــای تحقیــق حاضــر، می‌توانــد گامی موثــر در راســتای دســتیابی بــه شــهرهایی 

بــا توانــایی بهبــود شــرایط روانی شــهروندان باشــد

 mkhakzand@iust.ac.ir

− عناصر منظر خیابان، تأثیر مستقیمی بر ادراک، نوع نگرش و رفتار کاربران دارد.	
− عناصر منظر خیابان، نقش مؤثری بر خلق مکان سوم دارند.	
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‑	 Streetscape elements have a direct impact on users’ perception, attitudes, and behavior.
‑	 Streetscape elements play an effective role in creating the third place.
‑	 The use of landscape elements can strengthen social interactions in urban spaces.
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Streetscapes and their components are among the elements that users interact 
with daily. Environmental elements directly influence users’ perception, attitudes 

towards the environment, and their activities. Furthermore, environmental elements 
are effective in creating the third place. Since third places play an effective role in the 
quality of urban life, it is important to investigate the factors affecting their creation. 
Because through this, one can expect the creation of desirable platforms for urban life. 
Accordingly, the present study seeks to identify the impact of urbanscape elements on 
the creation of the third place. In answering the main research question, a qualitative 
approach and content analysis of texts were used. Based on the research findings, 
urbanscape elements play a role in creating the third place through three key stages: 
First, visual stimulation through attractive design (such as vegetation and visual 
diversity) encourages users to interact with the environment. Second, facilitating 
social interactions by creating safe and accessible spaces strengthens communication 
between people. Finally, these elements, by creating a sense of belonging and identity, 
transform the space into a lasting third place in the minds of users. The results of this 
research can be a guide for designers and planners in the field of urbanscape. Applying 
the findings of the present research can be an effective step towards cities seeking to 
improve the psychological well-being of citizens.
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مقدمه 	
بیــش از 75درصــد مــردم جهــان در شــهر‌ها ســکونت دارنــد(Basta & Moroni, 2013). در زنــدگی شــهری امــروز، کاربــران بیشــترِِ  	
زمــان خــود را در خانــه )مــکان اول( و در محــل کار )مــکان دوم( ســپری می‌کننــد. بــه بیــانی دیگــر، در ایــن ســبک زنــدگی، حــوزۀ روابــط 
ــر  ــد. مبتنی‌ب ــکان ســوم می‌دان ــق م ــن مســئله را خل ــل ای ــرگ )1999( راه‌ح ــده اســت. اولدنب ــول مان ــردی مغف ــاملات میان‌ف ــاعی و تع اجتم
ایــن دیــدگاه، مکان‌هــای ســوم محل‌هــای گردهمــایی غیر‌رســمی هســتند کــه شــهروندان در ایــن مکان‌هــا، در حــد فاصــل خانــه و محــل 
کار، در ارتبــاط نزدیــک بــا یکدیگــر قــرار می‌گیرنــد (Oldenburg, 1999). در چنیــن مــکانی، افــراد بــا طیــف گســتردۀ گروه‌هــای ســنی 
و جنسیــتی بــه تعامــل اجتمــاعی می‌پردازنــد و خواســته‌ها و فعالیت‌هــای مــورد نیــاز خــود را بــرآورده می‌ســازند (Moeini, 2011). چنیــن 
مــکانی کیفیــت مطلــوبی دارد و ســبب افزایــش دلبســتگی میــان افــراد و حــس تعلــق بــه مــکان می‌شــود )رحمــانی و همــکاران، 2023(. در 
ــه  ــا آن در ارتبــاط هســتند، ب ــان، اتصال‌دهنــدۀ مــکان اول و دوم اســت و شــهروندان هــرروزه ب ــه آنکــه منظــر خیاب ــا توجــه ب ایــن میــان، ب
نظــر می‌رســد کــه می‌توانــد بســتری مطلــوب بــرای خلــق مــکان ســوم باشــد؛ چراکــه در چنیــن وضعیــتی، کاربــران در بطــن زنــدگی روزمــرۀ 
خــود بــه رفــع نیــاز تعــاملات اجتمــاعی و فعالیت‌هــای مرتبــط می‌پردازنــد. همچنیــن، نظریــات فزاینــده‌ای تأکیــد بــر به‌کارگیــری خیابان‌هــا و 
ــر کمیــت  ــد(Jacobs, 2013; Moudon, 1987) ؛ چراکــه فعالیت‌هــای فضا‌هــای عمــومی، ب پیاده‌رو‌هــا به‌منظــور اهــداف اجتمــاعی دارن

(Vahdat, 2015) و کیفیــت جــذب گروه‌هــای مــردم بــرای مانــدن و تعامــل تأثیــر دارنــد
براین‌اســاس، هــدف از ایــن نوشــتار، تبییــن جایــگاه عناصــر منظــر خیابــان بــر خلــق مــکان ســوم اســت. در پی پاســخ بــه ســؤال اصــلی  	
تحقیــق، از رویکــرد کیــفی و روش تحلیــل محتــوا اســتفاده شــده اســت. بنابرایــن در گام نخســت، ادبیــات تحقیــق مــورد واکاوی قــرار گرفتــه 

اســت. ســپس در مرحلــۀ دوم، ازطریــق تحلیل‌هــای منطــقی، در جهــت نیــل بــه هــدف اصــلی پژوهــش گام برداشــته شــده اســت 

مبانی نظری 	
در ایــن بخــش، ســهبُ عُــد اصــلی شــامل منظــر شــهری و منظــر خیابــان، مــکان ســوم و ارتبــاط میــان عناصــر منظــر خیابــان و خلــق مکان  	

ســوم مــورد بــررسی قــرار می‌گیــرد. در انتهــای ایــن بــررسی، چهارچــوب تحقیــق تبییــن می‌گــردد
منظر شهری و منظر خیابان 	

منظــر گونــه‌ای دیگــر از مــکان )منصــوری، 1389( اســت. یکــی از گونه‌هــای منظــر را می‌تــوان منظــر شــهری دانســت. منظــر شــهری،  	
ــد ملمــوس و ناملــوس  ــه از منظــر دارای دو بعُ ــۀ روزمــرۀ شــهروندان اســت. این‌گون بخشــی از محیــط ساخته‌شــده اســت کــه ســازندۀ تجرب
ــاط،  ــل ارتب ــوان مح ــا را می‌ت ــت. خیابان‌ه ــی اس ــبکه‌های ارتباط ــاز و ش ــای ب ــاختمان‌ها، فضا‌ه ــامل س ــی ش ــد فیزیک ــی از بعُ ــت. بخش اس
اتصــال فضا‌هــا و فعالیت‌هــای شــهری بــا یکدیگــر دانســت )خادمــی و همــکاران، 1389؛ شــعبانی و شــارع پــور، 1401(. کاربــران روزانــه بــا 
ایــن فضا‌هــا در تمــاس هســتند. اهمیــت منظــر شــهری تــا جایــی اســت کــه برخــی، طراحــی شــهری را مدیریــت منظــر شــهری می‌داننــد 
)علــی‌زاده مقــدم، 1399(. تکامــل مفهــوم و منظــر شــهری، چهــار دورۀ اصلــی را طــی کــرده اســت: منظــر شــهری آرایشــی ـ تزئینــی، عملگــرا 
ـ برنامه‌محــور، ادراکــی ـ زمینه‌گــرا و پایــدارـ هوشــمند. در ایــن ادوار از نقــش عملکــردی ـ زیبایی‌شــناختی عینــی، به‌ســوی ابعــاد عملکــردی 
ـ زیبایی‌شــناختی ذهنــی و مؤلفه‌هــای زیســت‌محیطی حرکــت کــرده اســت )گلــکار، 1397(. بــا توجــه بــه ایــن تکامــل و بــا در نظــر گرفتــن 
ابعــاد مختلــف منظــر شــهری، به‌ویــژه تأکیــد بــر تجربــۀ انســانی و تعامــات اجتماعــی در دوره‌هــای اخیــر، در ایــن پژوهــش بــرای تحلیــل 
ــاس  ــته‌بندی براس ــن دس ــت. ای ــده اس ــتفاده ش ــر اس ــه‌مرحله‌ای زی ــته‌بندی س ــوم، از دس ــکان س ــق م ــهری در خل ــر ش ــر منظ ــش عناص نق
ــا مفهــوم  ــاط ب ــژه در ارتب ــات موجــود در حوزه‌هــای طراحــی شــهری، روان‌شناســی محیطــی و جامعه‌شناســی شــهری، به‌وی تلفیقــی از نظری

مــکان ســوم، شــکل گرفتــه اســت.
مکان سوم 	

اصــطلاح »مــکان ســوم« نخســتین بــار توســط اولدنبــرگ مطــرح گردیــد. منظــور از ایــن اصــطلاح، فضــایی عمــومی یــا نیمه‌عمــومی  	
اســت کــه می‌توانــد بــرای کاربــران بســتر تعــاملات اجتمــاعی ایجــاد کنــد. می‌تــوان گفــت مکان‌هــای ســوم، پدیده‌هــایی اجتماعی‌محیــطی 
پیچیــده(Valenzuela-Levi et al., 2022) به‌منظــور ترمیــم روابــط اجتمــاعی شــهروندان در خــارج از زنــدگی رســمی اســت 
 (Caird &و توســعۀ شــهری )مرتاض‌هجــری و همــکاران، 2019(. تأثیــر ایــن فضا‌هــا را بــر زنــدگی اجتمــاعی )مدیــری و همــکاران، 2017(
(Hallett, 2019 می‌تــوان مشــاهده کــرد. لیکــن در شــهر‌های امــروزی فقــدان مــکان ســوم و در پی آن ایجــاد فشــار روانی بــرای کاربــران 
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ــن انســان اســت. براین‌اســاس،  ــای بنیادی ــکی از نیاز‌ه ــاعی ی ــاملات اجتم ــو، تع ــرم مازل ــق ه ــورد (Moeini, 2011). طب ــه چشــم می‌خ ب
ــای  ــت‌آمده از مکان‌ه ــای به‌دس ــود دارد. مزای ــروزی وج ــهر‌های ام ــوم در ش ــای س ــور مکان‌ه ــری ظه ــاد و امکان‌پذی ــررسی ابع ــرورت ب ض
ــا اقتصــادی، بسیــار گســترده اســت. ارزش‌هــای پیشــنهادی اولیــۀ مکان‌هــای ســوم، در گــرد هــم آوردن  ســوم، از ابعــاد اجتمــاعی گرفتــه ت
ــرمایه‌های  ــبکه‌های س ــه ش ــران را ب ــوم، کارب ــای س ــه مکان‌ه ــود دارد ک ــار وج ــن انتظ ــت (Mehta & Bosson, 2010). ای ــراد اس اف
اجتمــاعی، حمایــت، منابــع و اطلاعــات کــه می‌توانــد بــه فرصت‌هــای اقتصــادی، ارتباطــات حرفــه‌ای و دســترسی بــه خدمــات و مزایــا منجــر 

 (Walton, 2014) شــود، متصــل کنــد
 .(Lee & Severt, 2017) ــان اســت ــاعی بودنش ــا اجتم ــت آن‌ه ــن خصوصی ــد. مهم‌تری ــفی دارن ــای مختل ــوم ویژگی‌ه ــای س مکان‌ه 	
ایــن مکان‌هــا نیاز‌هــای فیزیــکی کاربــران را رفــع می‌کننــد، امــا اهمیــت آن‌هــا در بــرآوردن نیاز‌هــای عاطــفی و اجتمــاعی شــهروندان اســت 

ــات مــکان ســوم درج شــده اســت ــر شــکل‌گیری و خصوصی ــر ب ــر 1 عوامــل مؤث (Cunningham, 2019). در تصوی

ارتباط میان عناصر منظر خیابان و مکان سوم 	
با‌توجــه بــه اهمیــت تأثیــرات محیــط بــر رفتــار کاربــر، دیدگاه‌هــای متعــددی در ایــن زمینــه ارائــه شــده اســت. در محــور زمــانی )تصویــر  	
2(، شــاخص‌ترین نظریــات در حــوزۀ تأثیــرات محیــطی ـــ الگو‌هــای رفتــاری ارائــه شــده اســت. در ایــن تصویــر، نقــاط آبی‌رنــگ نظریــاتی 
ــر  ــر تعــاملات اجتمــاعی در محیط‌هــای شــهری تأکیــد دارد. همچنیــن نقــاط قرمــز، شــامل نظریــاتی اســت کــه ب را شــامل می‌شــود کــه ب

ــار متمرکــز هســتند ــر رفت ــرات محیــط شــهری ب جنبه‌هــای تأثی
ــر  ــز ب ــۀ ۱۹۵۰ و ۱۹۶۰ تمرک ــر می‌کشــد. در ده ــه تصوی ــا ۲۰۱۰ ب ــۀ ۱۹۵۰ ت ــات شــهری را از ده ــل نظری ــد تکام ــده رون ــن ارائه‌ش تایم‌لای
مفاهیــمی ماننــد حــوزۀ عمــومی )آرنــت(، میــدان شــهری )زوکــر(، ادراک بصــری )لینــچ( و نقــش پیاده‌روهــا )جیکوبــز( شــکل گرفــت. در دهــۀ 
ــر رفتــار اجتمــاعی و تعــاملات انســانی توســط نظریه‌پــردازانی ماننــد گافمــن، بارکــر، آتمــن و راپاپــورت مــورد توجــه  ۱۹۷۰ تأثیــر محیــط ب

قــرار گرفــت

تصویر 1. معیار‌ها و شاخص‌های مؤثر بر مکان سوم
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دهــۀ ۱۹۸۰ بــه تحلیــل جزئی‌تــر فضاهــای شــهری و مفاهیــمی چــون مسیریــابی )پاسیــنی(، تعامــل ذهــنی )لنــگ(، فعالیت‌هــای شــهری  	
)گل( و نقــش فضاهــای عمــومی )اولدنبــرگ( اختصــاص یافــت. در دهــۀ ۱۹۹۰ تأکیــد بــر تلفیــق فرهنــگ و اجتمــاع در طــراحی شــهری )کوپــر 
مارکــس و کالــو( نمایــان شــد. ســرانجام، در دهــۀ ۲۰۰۰ نظریه‌هــای مدرن‌تــری دربــارۀ رفتــار در فضاهــای عمــومی )بــوردت و ســودجیک( 

و زنــدگی همــگانی )گلداســمیت و گلدبــرد( به‌عنــوان اصــولی اســاسی بــرای طــراحی شــهری مطــرح گردیــد

چهارچوب نظری تحقیق 	
ــرگ  ــات اولدنب ــاًً تمــام مطالع ــاری روبه‌روســت؛ چراکــه تقریب ــا چالش‌هــای بسی ــران، ب ــکان ســوم در ای ــات م ــن مفهــوم و خصوصی تبیی 	
ــکاران، 2017(.  ــری و هم ــت )مدی ــز اس ــایی( متمرک ــهر‌های اروپ ــر ش ــدود ب ــار مع ــتی بسی ــکایی )و ح ــهر‌های آمری ــر ش ــه ب ــن زمین در ای
ــر  ــو، عناص ــد. ازدیگرس ــر می‌رس ــه نظ ــروری ب ــه‌ای آن، ض ــات زمین ــر خصوصی ــران، مبتنی‌ب ــور ای ــوم در کش ــن مفه ــن ای ــاس تبیی براین‌اس
معمــاری منظــر در دوبُ عُــد ابعــاد ملمــوس و ناملمــوس می‌تواننــد بسترســاز زمینــه‌ای مطلــوب در ایــن خصــوص باشــند. تصویــر 3 بــه واکاوی 
نقــش عناصــر منظــر شــهری در خلــق مــکان ســوم می‌پــردازد. ایــن نمــودار مبتنی‌بــر مــرور جامــع ادبیــات مرتبــط بــا دغدغــۀ تحقیــق ایجــاد 
شــده اســت. نمــودار نشــان‌دهندۀ مــدلی مفهــومی از چگونــگی تأثیــر عناصــر منظــر شــهری در ســه مرحلــۀ اصــلی خلــق مــکان را نمایــش 

می‌دهــد. ســه مرحلــۀ اصــلی شــامل تحریــک بصــری، تســهیل تعــاملات اجتمــاعی و ایجــاد حــس تعلــق و هویــت اســت
تحریک بصری 	

	 ایــن مرحلــه بــه جــذب اولیــۀ افــراد بــه فضــا ازطریــق عناصــر بصــری جــذاب می‌پــردازد. عناصــر مؤثــر در ایــن مرحلــه شــامل پوشــش 
گیــاهی )تنــوع گونه‌هــا، تراکــم، رنــگ و کیفیــت نگهــداری(، تنــوع بصــری )فــرم، بافــت و تنــوع رنــگ(، نورپــردازی )نــوع، شــدت و رنــگ( 
ــک بصــری  ــق تحری ــران ازطری ــم( اســت. کارب ــا و علائ ــه، روشــنایی، جلوه‌هــای آب، تابلوه ــا، ســطل‌های زبال و مبلمــان شــهری )نیمکت‌ه

اولیــه بــه محیــط جــذب می‌شــوند و بــه تعامــل بــا آن می‌پردازنــد. ایــن عامــل شــروع ادراک کاربــر از محیــط اســت
تسهیل تعاملات اجتماعی 	

ــه  ــر در ایــن مرحل ــر ایجــاد فضاهــایی تمرکــز دارد کــه تعــاملات اجتمــاعی را تشــویق و تســهیل می‌کننــد. عناصــر مؤث ــه ب 	 ایــن مرحل
ــنایی و  ــری، روش ــب، رؤیت‌پذی ــد مناس ــولان، دی ــاص، معل ــای خ ــرای گروه‌ه ــترس ب ــترسی )در دس ــل دس ــن و قاب ــای ایم ــامل فضاه ش
ــاز گروه‌هــای مختلــف(، مسیرهــای  ــا نی ــاز متناســب ب ــاز و نیمه‌ب نظــارت(، فضاهــای گردهمــایی )پاتوق‌هــای جمــعی، میدان‌هــا، فضاهــای ب
تــردد پیــاده و دوچرخــه )ایمــنی، مسیــر مناســب، فضاهــای اســتراحت و ســایه‌بان‌ها( و مقیــاس انســانی )تناســبات فضــایی بــا ابعــاد انســانی و 
احســاس صمیمــت و راحــتی( اســت. در ایــن مرحلــه، عناصــر منظــر شــهری بستر‌ســاز ایجــاد و گســترش تعــاملات اجتمــاعی بــرای کاربــران 

اســت
ایجاد حس تعلق و هویت 	

ایــن مرحلــه بــه ایجــاد حــس دلبســتگی و تعلــق بــه مــکان و تبدیــل آن بــه فضــایی معنــادار و مانــدگار می‌پــردازد. عناصــر مؤثــر در ایــن  	

تصویر 2. تایم‌لاین نظریات تأثیرگذار در حوزۀ ابعاد محیطی ـ الگو‌های رفتاری
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ــا،  ــرات )فعالیت‌ه ــظ خاط ــازی و حف ــبی(، خاطره‌س ــخی و مذه ــگی، تاری ــانی، عناصــر فرهن ــا )عناصــر یادم ــانه‌ها و نماده ــامل نش ــه ش مرحل
مناســبت‌ها و رویدادهــا(، انعطاف‌پذیــری فضــایی )قابلیــت تغییــر کاربــری و تطابــق بــا نیازهــا و ســازگاری بــا تغییــرات اجتمــاعی و فرهنــگی( 
ــت.  ــکان( اس ــه م ــتگی ب ــق و دلبس ــطی و حــس تعل ــعی و محی ــای طبی ــاص، ویژگی‌ه ــات خ ــت، خصوصی ــه، هوی ــکان )تاریخچ و حــس م

ــران ثبــت می‌شــود ازطریــق عناصــر ایــن گــروه، محیــط و رخداد‌هــای آن در ذهــن کارب

بــا توجــه بــه بــررسی ادبیــات تحقیــق و نمــودار مطرح‌شــده، خلــق مــکان ســومِِ مؤثــر نیازمنــد توجــه بــه ابعــاد مختلــف فضاســت. صــرف  	
ــه خلــق مــکان ســوم فعــال منجــر گــردد. ترکیــبی از عناصــر بصــری،  ــد ب ــد، همچــون زیبایی‌شــناسی بصــری، نمی‌توان ــه یــکبُ عُ توجــه ب
اجتمــاعی و هویــتی بایــد در طــراحی فضاهــای شــهری مــد نظــر قــرار گیــرد تــا فضــایی شــکل بگیــرد کــه افــراد در آن احســاس تعلــق، راحــتی 

و تمایــل بــه تعامــل داشــته باشــند

روش‌شناسی 	
ــوا اســتفاده شــده اســت. هلســتی )1968(  ــرای حصــول اهــداف تحقیــق از روش تحلیــل محت ــفی اســت. ب رویکــرد تحقیــق حاضــر کی 	
ــه نتایــج قابــل اســتنادی دســت یافــت  ــوان ب ــا شناســایی ویژگی‌هــای خــاص پیام‌هــا به‌شــکلی عیــنی و نظام‌منــد می‌ت معتقــد اســت کــه ب
 .(Jafari Khaledi et al., 2024) ــه می‌شــود ــه کار گرفت ــوای پیام‌هــا ب ــل محت ــن روش باهــدفِِ اســتخراج و تحلی (Holsti, 1968). ای
ــلی و  ــع داخ ــران، مناب ــر ادراک کارب ــر ب ــای مؤث ــن مؤلفه‌ه ــان و تبیی ــر خیاب ــر منظ ــایی عناص ــدفِِ شناس ــت، باه ــاس، در گام نخس براین‌اس
خــارجی، شــامل مقــالات و کتاب‌هــا واکاوی شــدند. ســپس در فــاز دوم تحقیــق بــا بهره‌گیــری از اســتدلال منطــقی، بــه تبییــن نقــش عناصــر 

منظــر شــهری بــر خلــق مــکان ســوم پرداختــه شــد 

بحث و نتیجه‌گیری 	
کاربــران روزانــه بــا فضا‌هــای عمــومی و خیابان‌هــا در ارتبــاط هســتند و همیــن امــر موجــب می‌گــردد تــا کیفیــت آن‌هــا تأثیــر مســتقیمی  	
بــر احســاس بهزیســتی شــهروندان داشــته باشــد )شــعبانی و همــکاران، 2023(. ازآنجاکــه منظر‌هــای شــهری روزمــره در تعامــل بــا ســاکنان 

تصویر 3. خلق مکان سوم ازطریق عناصر منظر شهری



1403. دوره 1. شماره 2/ صفحات 143-158

واکاوی نقش عناصر منظر شهری بر خلق مکان سوم  ...

154

اســت، ضــرورت ویــژه‌ای بــرای بــررسی خصوصیــات و تأثیــرات آن‌هــا وجــود دارد. نتایــج ایــن تحقیــق به‌طــور معنــاداری هم‌راســتا بــا نظریــۀ 
یــانگِِ ل اســت. طبــقِِ ایــن دیــدگاه، فعالیت‌هــای بیــرون از خانــه در ســه دســتۀ اصــلی طبقه‌بنــدی می‌شــود: نخســت، فعالیت‌هــای ضــروری 
ــه انجــام آن هســتند؛ دوم، فعالیت‌هــای اختیــاری کــه انجــام آن وابســته بــه خصوصیــات  ــران مجبــور ب کــه شــامل امــوری اســت کــه کارب
مــکان و زمــان و مطلــوب بــودن آن اســت و ســوم، فعالیت‌هــای پی‌آینــدی )اجتمــاعی( کــه انجــام آن بــه حضــور ســایر کاربــران وابســته اســت 
(Carmona et al., 2021). ایــن پژوهــش نشــان داد کــه ادراک خلــق مــکان ســوم بــرای شــهروندان در گــرو حضــور هــر ســه نــوع فعالیــت 
در فضــای عمــومی شــهر اســت. یافته‌هــا حــاکی از تأثیرگــذاری عناصــر تشــکیل‌دهندۀ منظــر خیابــان بــر خلــق مــکان ســوم اســت. امــا بــه 
نظــر می‌رســد هریــک از عناصــر، تأثیــر متفــاوتی بــر ایــن فراینــد داشــته باشــند؛ بنابرایــن بــررسی نحــوۀ تأثیرگــذاری در پژوهش‌هــای آتی 

ضــروری بــه نظــر می‌آیــد
بــررسی و مقایســۀ تطبیــقی بیــن ابعــاد محیــطی مؤثــر بــر فضاهــای شــهری و خصوصیــات تعریف‌شــده بــرای »مــکان ســوم«، در نمــودار  	
رادی )عنکبــوتی(، تصویــر 4 درج شــده اســت. ایــن نمــودار براســاس مــرور جامــع ادبیــات پژوهــش در حوزه‌هــای مرتبــط بــا طــراحی شــهری، 
روان‌شــناسی محیــطی و جامعه‌شــناسی شــهری، بــا تمرکــز ویــژه بــر نظریه‌هــای مربــوط بــه مــکان ســوم و ویژگی‌هــای فضاهــای مطلــوب 
بــرای تعــاملات اجتمــاعی شــکل گرفتــه اســت.ن� ــه خصوصیــت اصــلی مــکان ســوم و ابعــاد محیــطی، محور‌هــای نمــودار را تشــکیل می‌دهــد. 
ــۀ بی‌طــرف، دســترسی‌پذیری، حمایــت  ــق و هویــت، زمین ــن مــوارد شــامل: تحریــک بصــری، تســهیل تعــاملات اجتمــاعی، احســاس تعل ای

اجتمــاعی، برابــری، ســادگی و فضــای غیررســمی اســت

تحلیــل نتایــج نمــودار حــاکی از آن اســت کــه خصوصیــات »مــکان ســوم« در اکثــر محورهــا، به‌خصــوص در ابعــاد اجتمــاعی و هویــتی  	
ــری و فضــای غیررســمی( ســهم بیشــتری  ــت اجتمــاعی، براب ــۀ بی‌طــرف، دســترسی‌پذیری، حمای ــت، زمین ــق و هوی )همچــون احســاس تعل
ــاعی،  ــاد اجتم ــوم، ابع ــای س ــکل‌گیری مکان‌ه ــف و ش ــه در تعری ــت ک ــاکی از آن اس ــه ح ــن یافت ــد. ای ــطی« دارن ــاد محی ــه »ابع ــبت ب نس
ــک  ــد تحری ــطی و بصــری فضــا )مانن ــاد محی ــر ابع ــز ب ــاًً تمرک ــانی دیگــر، صرف ــه بی ــد. ب ــژه‌ای برخوردارن ــت وی ــتی از اهمی ــگی و هوی فرهن

تصویر 4. تطبیق ابعاد محیطی و خصوصیات مکان سوم
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بصــری( بــرای خلــق مــکان ســوم مؤثــر و فعــال کافی نیســت. به‌عبارت‌دیگــر، فضاهــایی کــه صرفــاًً ازنظــر بصــری جــذاب هســتند، لزومــ اًً
ــت و ســایر  ــق و هوی ــاعی، احســاس تعل ــاملات اجتم ــرای تع ــد زمینه‌هــای لازم ب ــل نمی‌شــوند، مگــر آنکــه بتوانن ــکان ســوم« تبدی ــه »م ب
ویژگی‌هــای مرتبــط را فراهــم کننــد. همچنیــن، هم‌پوشــانی محور‌هــای تحریــک بصــری و تســهیل تعــاملات اجتمــاعی، حــاکی از اهمیــت 
ایــن دو جنبــه هــم بــرای ابعــاد محیــطی و هــم بــرای ویژگی‌هــای مــکان ســوم اســت. ایــن امــر نشــان می‌دهــد کــه ایــن دو عامــل به‌عنــوان 
نقــاط اشــتراک و زمینه‌هــای مشــترک بیــن ایــن دو مفهــوم عمــل می‌کننــد. ایــن بــدان معناســت کــه تحریــک بصــری و تســهیل تعــاملات 
اجتمــاعی، پیش‌نیازهــایی ضــروری بــرای شــکل‌گیری مــکان ســوم هســتند، امــا بــرای تبدیــل یــک فضــا بــه مــکان ســوم مؤثــر و فعــال، 

توجــه بــه ســایر ابعــاد اجتمــاعی و هویــتی نیــز ضــروری اســت
نتایــج ایــن نمــودار تأییــدی بــر اهمیــت رویکــردی جامــع در طــراحی فضاهــای شــهری اســت. مبنــا قــرار دادن رویکــردی جامــع کــه  	
نه‌تنهــا بــه جنبه‌هــای فیزیــکی و بصــری، بلکــه بــه ابعــاد اجتمــاعی، فرهنــگی و هویــتی فضــا نیــز توجــه دارد. ایــن رویکــرد می‌توانــد بــه 
خلــق مکان‌هــای ســوم موفق‌تــر و در نتیجــه بهبــود کیفیــت زنــدگی شــهری منجــر شــود. ایــن رویکــرد جامــع، مســتلزم درک عمیــق نیازهــا، 
ترجیحــات و ویژگی‌هــای فرهنــگی جامعــۀ محــلی اســت. طراحــان و برنامه‌ریــزان شــهری بایــد بــا در نظــر گرفتــن ایــن عوامــل، فضاهــایی 
را طــراحی کننــد کــه هــم ازنظــر بصــری جــذاب باشــند، هــم امــکان تعــاملات اجتمــاعی معنــادار، شــکل‌گیری حــس تعلــق و هویــت و ایجــاد 

ــد ــران فراهــم آورن ــرای کارب تجربه‌هــای مثبــت را ب
شــایان ذکــر اســت کــه پژوهــش حاضــر دارای محدودیت‌هــایی اســت. ازجملــۀ ایــن مــوارد می‌تــوان بــه اتــکای صــرف بــه روش تحقیــق  	
کیــفی، مــرور ادبیــات و عــدم بهره‌گیــری از بررسی‌هــای میــدانی اشــاره کــرد. در نتیجــه، یافته‌هــای ایــن پژوهــش بیشــتر جنبــۀ نظــری دارنــد 
و نیازمنــد بررسی‌هــای تجــربی بیشــتر اســت. بــا وجــود ایــن، ایــن پژوهــش می‌توانــد به‌عنــوان چهارچــوبی نظــری بــرای پژوهش‌هــای آتی 

ــر باشــد ــزان شــهری به‌منظــور خلــق مکان‌هــای ســوم موفق‌ت ــرای طراحــان و برنامه‌ری ــه اســتفاده شــود و راهنمــایی ب در ایــن زمین

بیانیه‌ها
تعارض منافع 

نویسندگان اعلام می‌کنند که هیچ تضاد منافعی مرتبط با این پژوهش وجود ندارد.
مشارکت مالی

این پژوهش از هیچ منبع مالی اعطایی سازمان‌های دولتی یا خصوصی برای پیشبرد تحقیق استفاده نکرده است.
رضایت آگاهانه

در فرایند این تحقیق، از مشارکت افراد استفاده نشده است.
مشارکت نویسندگان

 ایــده پــردازی و طــراحی مطالعــه: هانیــه جعفــری خالــدی؛ گــردآوری داده‌هــا و تجزیه‌وتحلیــل داده‌هــا: مهــدی خاک‌زنــد؛ نــگارش نســخه اولیــه: هانیــه 
جعـفـری خاـلـدی؛ بازبـیـنی و اصلاح مقاـلـه: مـهـدی خاک‌زـنـد؛ تأیـیـد نـهـایی: تـمـام نویـسـندگان نـسـخه نـهـایی مقاـلـه را تأیـیـد کرده‌اـنـد

تشکر و قدردانی
موردی توسط نویسندگان گزارش نشده است.
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